VORDENKEN
fur [OST]TIROL
o "

“asteerwartungen ul
Ia bsgluck |m

.




WERTVORSTELLUNGEN IM WANDEL

Baby Boomers, Generationen X-Y-Z

1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010

Baby Boomers Gen X
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assoziationen und wichtigkeit der
motive im sommerurlaub
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Assoziation mit Sommerurlaub
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wie wichtig sind fiir sie folgende aktiv-
angebote bei der wahl ihres sommerurlaubs
in den bergen?

m sehr wichtig wichtig weder/noch unwichtig msehr unwichtig
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assoziationen und wichtigkeit der
motive im winterurlaub
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Assoziation mit Winterurlaub

MCI Tourismus_Hubert Siller Urlaub in den Bergen 2014



wie wichtig sind fiir sie folgende aktiv-
angebote bei der wahl ihres winterurlaubs

in den bergen?

m sehr wichtig wichtig weder/noch unwichtig msehr unwichtig

Skifahren {(n= 1766) 60,5%

Snowboarden (n= 1627) 10,4%

Langlaufen {(n= 1700) 22,0% 18,4%

Eislaufen {n= 1626) 13,1% 15,2%

Winterwandern {n= 1722)

Skitouren (n= 1622) 13.3% 16,4%

Rodeln/Schlitten (n= 1683) 33,1%
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URLAUBS(UN)GLUCK

Urlaubsgllick fiir unsere Gaste entsteht durch
Aufmerksamkeit in kleinen Dingen,

Urlaubsungliick oft durch die Vernachlassigung der
kleinen Dinge.
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Destinationen und Anbieter muissen
Resonanzmomente beim Gast erzeugen,

Momente die einen wirklich beriihren!
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